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With the development of the market economy system, he development direction 
of industrialization became industries, cultural and arts enterprises also took to the 
industrialization development road. Due to the continuous improvement of living 
standards of people's spiritual and cultural life, the higher requirement also more, so 
many scholars that culture art industry will become th  new century one of pillar 
industries of the world economy. As an important comp nent part and artistic career 
manifestation of the industrialization of music artcompetitions and natural became 
the focus of attention. 
This paper means it is in this background, access to a number of literature, to large 
culture sports industrialization operation case analysis, and other means to research 
and explore the music art events industrialization operation mode. Papers theoretical 
framework of five parts, is divided into five chapters. The first chapter is introduced 
in this paper, the introduction to choose a background and significance as well as the 
research methods and innovations. In the second chapter presents the development 
situation of art events, mainly from event organization sources of funds, contestants 
situation, the event influence and ticket sales situation and so on aspects, pointed out 
the shortcomings and art events of industrialization of necessity. The third chapter of 
art events from the industrialization development of cultural undertakings and 
comprehensive strength of competition venue ascend two expounded the important 
significance of competition industrialization. The fourth chapter China international 
piano competition as example to the industrialization of music art events explored the 
model. To generalize the fifth chapter is summarized and puts forward the Chinese 
characteristic art events to follow the industrializ t on model construction principle. 
In the core of art events of industrialization of research, based on the example analysis 
of the literature investigation, by widespread support, deep problems, large deep 
cultural sports industrialization experience for refe nce, and strive to analyze and put 
forward his opinion arts events, in order to provide theoretical support and the 
industrialization of technical guidelines, the cultural undertakings industrialization 
theory research and practice process contribute. 
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2.1  文献资料法  
通过查阅相关的文献资料和上网检索，了解目前国内对艺术类赛事产业化的
研究现状和存在问题以及国内对文化体育赛事营销的研究情况。  
2.2  综合分析法  
依据艺术类赛事营销的标准，对国内音乐艺术类赛事营销案例中的成功经验
以及存在的不足进行分析，同时归纳出音乐艺术类赛事营销中的营销策略。  
2.3  逻辑推理法  
根据相关的理论原理和普遍认可的事实依据，从国内外赛事营销案例中推理




































大奥运会为佐治亚州带来了 51 亿美元的总效益；2000 年悉尼奥运会对澳大利
亚的新南威尔士州的经济有一个 12年周期的影响，新南威尔士州的生产总值在 

































部 2004年 1月 18日《文化部办公厅关于商请厦门市人民政府承办中国国际钢琴
比赛的函》中，明确从第四届开始永久落户厦门，每三年举办一届。随后，厦门
市政府复函同意在厦门举办第四届“中国国际钢琴比赛”，并将该赛事落户厦门。
文化部门 2007年 1月 6日在北京开会研究决定，比赛时间定于 2007年 10月 15
日至 25日举行，由厦门做好各项筹备工作。 
筹备初期，举办比赛的经费预算为 750 万，组委会向市财政申请专项经费



























经费来源 政府支持 门票收入 社会赞助 总经费 经费缺口 
初期预算 500 50 200 750 0 
校正预算 150 50 200 750 350 





































以钢琴比赛为例，荷兰海牙的阿连科 -阿格里奇基金会 (Alink-Argerich 
Foundation)汇编的资料和本文所搜集的材料表明 2008年有 4193名选手参与到钢
琴比赛之中。与之相对，1990 年已有半数的选手(2164 名)参赛。在同一时期，









于 1994年，第一届比赛于 1994年 9 月 19 日至 28 日在北京举办。参赛选手共
37名（ 成人组 22人，青少年组 15人）， 代表了 18个国家和地区， 有一些欧
美国家选手因故未能来。比赛起点高，造成良好的国际影响。第二届中国国际钢
琴比赛是在 1999年 12月 2 日至 12日在北京音乐厅举行的，由文化部主办。该
届比赛只设成人组参赛选手 47人， 代表了 19个国家和地区，总体水平超过第
一届。第三届比赛于 2004年 5 月 6 日至 16日举办，有 25个国家和地区的 102




选手 34人），其中，中国选手 27名（其中，台湾 1名，在海外的留学生 9名），
外国选手 21名。参赛者中年龄最小的 17岁，最大的 31岁。入围资格赛的 48位
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